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Sääntelyn 
kiristyessä 
Reilun kaupan 
painoarvo 
kasvaa   
REILUN KAUPAN VUOSI 2023 oli parin edellisvuoden 
tavoin haastava: talouden epävarmuus ohjasi kulu-
tusta aiempaa vahvemmin halvempiin vaihtoehtoi-
hin. Tämä heijastui myös vastuullisuusmerkittyjen 
tuotteiden, kuten luomun ja Reilun kaupan tuottei-
den, myyntiin. Vaikka trendi oli osalla Reilun kau-
pan tuotteista laskeva, osa tuotteista oli edelleen 
ilahduttavasti pienessä nousussa.   

Samalla myös tuotteiden alkuperän vastuullisuutta 
arvostetaan ja pidetään tärkeänä, ja vastuulli-
suustrendi on jatkunut edelleen vahvana. Esimer-
kiksi Reilun kaupan banaanin markkinaosuus nousi 
vielä vuonna 2022 koronan ja Ukrainan sodan 
heikentämästä taloustilanteesta huolimatta. Tässä 
tilanteessa on oleellista, etteivät kauppa ja teolli-
suus ryhdy tekemään päätöksiä kuluttajien puo-
lesta, vaan tarjoavat kaikille mahdollisuuden tehdä 
ostoksilla myös reiluja valintoja.  

Valitettavasti banaanin tarjonta on kääntynyt 
vuonna 2024 suomalaisessa vähittäiskaupassa las-
kuun. Tämä rajoittaa kuluttajien valinnanmahdolli-
suuksia ja heikentää suomalaisten banaaniostoista 
elantonsa saavien Reilun kaupan banaanin viljelijöi-
den toimeentuloa merkittävästi.  

Jatkossa vastuullisuussääntelyn tiukentuminen 
luo yrityksille aiempaa suurempia paineita tarjota 
reiluja ja vastuullisia vaihtoehtoja. Olemme olleet 
aktiivisesti vaikuttamassa tähän kehitykseen omalla 
vaikuttamistyöllämme, sillä lait tasaavat yritysten 
pelikenttää ja vaikeuttaa kilpailuedun saavuttamista 
oikomalla mutkia vastuullisuudessa. Tiukentuva 
sääntely näkyy jo konkreettisina muutoksina yritys-
ten toiminnassa erityisesti niissä Keski-Euroopan 
maissa, joissa on omaa kansallista yritysvastuulain-
säädäntöä. EU-tason vastuullisuussääntely tekee nyt 
tuloaan myös Suomeen, ja yritykset valmistautuvat 
tähän muutokseen.   

Toimintaympäristön muutokset kasvattavat Reilun 
kaupan painoarvoa entisestään. Moni Reilun kaupan 
vaatima asia muuttuu jatkossa pakolliseksi, ja yri-
tykset tarvitsevat uusien vaatimusten täyttämiseen 
toimivia työkaluja. Reilulla kaupalla on uusien vaati-
musten täyttämiseen käytännössä toimiva ratkaisu, 
jota me kehitämme jatkuvasti ja täydennämme myös 
aivan uusilla palveluilla. Toimitusketjujen alkupäässä 
olevat viljelijät ja työntekijät ovat Reilussa kaupassa 
tasavertaisia päätöksentekijöitä, kun ratkaisujemme 
sisältöjä luodaan. Tämä vahvistaa työmme laatua ja 
vaikutuksia, ja lisää myös yritysten vastuullisuustyön 
uskottavuutta.  

Kiitämme kaikkia yhteistyökumppaneitamme ja 
sidosryhmiämme tuesta ja sitoutumisesta Reiluun 
kauppaan ja yhteisten tavoitteidemme edistämiseen. 
Yhdessä voimme rakentaa kestävämpää ja oikeuden-
mukaisempaa tulevaisuutta kaikille.  

Janne Sivonen
Reilu kauppa ry:n 

toiminnanjohtaja

Yhdistyksen varsinaisen toiminnan tuotot kasvoivat edellisvuodesta 42 prosenttia 
ja olivat 4,7 M €, joista lisenssitulojen osuus oli 1,2 M € ja kehitysyhteistyön 3,2 M €. 
Ulkoministeriön tuki kehitysyhteistyölle oli 2,1 miljoonaa euroa.   
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Reilun kaupan myynti 2023

VUOSI 2023 haastoi myös Reilua kauppaa, kun kulut-
tajien ostovoima jatkoi kaventumistaan. Kulu-
tuksen siirtyminen edullisimpiin tuotteisiin lisäsi 
hinnanalennuksia, eivätkä Reilun kaupan tuotteet 
istuneet kovin hyvin tällaiseen kampanjointiin. Eni-
ten laskua nähtiin Reilun kaupan banaanin, kahvin 
ja puuvillan myynnissä. Toisaalta hyvin kaupaksi 
kävivät Reilun kaupan kukat, tee sekä viini. Myös 
kaakaotuotteissa oli kasvua. Suomen ja Baltian 
myynneistä kertyi 2,8 miljoonaa euroa Reilun 
kaupan lisää. Nuorempi Baltian markkina jatkoi 
kasvu-urallaan, kun taas Suomi taantui ostovoiman 
heiketessä. 

Yritysvastuuteemat puhuttivat yrityskumppaneita 
ja Reilulle kaupalle oli tilausta neuvonantajan roo-
lissa. Vuoden alussa lanseerattu Reilun kaupan ris-
kikartta keräsi kiitosta ja herätti laajasti huomiota 
vastuullisuuskentässä. Reilun kaupan asiantunte-
mus toimitusketjujen parissa koettiin hyödylliseksi 
ja panostukset kehitystyöhön jatkuvat tulevaisuu-
dessa. 

Heikoista yleisistä talousnäkymistä huolimatta 
Reilun kaupan brändi oli vahvempi kuin koskaan 
aikaisemmin. Reilun kaupan merkki tunnistet-
tiin ennätyksellisen hyvin Suomessa, kun jopa 91 
prosenttia suomalaisista tunnisti merkin. Reilun 
kaupan merkki onkin Suomen ja maailman tunne-
tuin ja luotetuin vastuullisuusmerkki, joka herättää 
positiivisia mielleyhtymiä kuluttajissa. Niin ikään 
lokakuun Reilun kaupan kampanjaviikkomme näkyi 
laajasti ja innosti useita kumppaneitamme kampan-
jaan mukaan. 

”Yksi ilahduttavimmista trendeistä on Reilun kaupan teen kulutuksen 
huima kasvu. Myös ravintolat ja automaattitoimijat haluavat tarjota 
asiakkailleen yhä enemmän reilua teetä.” 

 Juha Tanskanen
avainasiakaspäällikkö 

Intialaisen Reilun kaupan teetilan Chamong Tea 
Exportsin työntekijöitä. Kuva: Fairtrade NAPP

Kaakaontuotannon ongelmiin 
puututaan entistä tehokkaammin   

Reilun kaupan kaakaon sertifiointi vahvistui 
vuoden 2023 aikana. Reilun kaupan päivitetyissä 
kaakaokriteereissä keskitytään entistä 
vahvemmin ihmisoikeuksiin, jäljitettävyyteen, 
läpinäkyvyyteen, elämiseen riittäviin ansioihin 
ja metsäkadon ehkäisyyn, jonka osalta 
kriteerit täyttävät EU:n metsäkatoasetuksen 
vaatimukset. Erityishuomiota kiinnitetään 
kaakaontuotannon keskeisiin ongelmiin: 
köyhyyteen, lapsityövoiman hyväksikäyttöön ja 
metsäkatoon. 



Paahdettu kahvi 1,3M kg 
-13,4 %

Kukat 57,1M kukkavartta    
+2,0 %

Muut hedelmät 323t kg
-25,7%

Tee 26,5t kg
+18,3 %    

Banaani 16M kg 
-8,7 %

Viini 855t l    
+3,1 %

Hunaja 47t kg   
-1,1 %

Pakattu sokeri 673t kg   
+0,3 %   

Kaakaopavut 2,3M kg  
+2,7 %

Raakapuuvilla (cotton lint) 
320,3t kg    
-32,3 %

Kahvijuomat  211t l
-16,5 % 
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Tunnettuus vahvistui Baltiassa

BALTIAN MAIDEN vaikeasta taloustilanteesta huoli-
matta Reilun kaupan tuotteiden merkitys säilyi ja 
vähittäiskaupan arvo kasvoi edelleen. Kasvua tuli 
etenkin suklaasta, kylmistä juomista, kahvista ja 
banaanista. 
  
Vuonna 2023 pääpaino oli tunnettuuden kas-
vattamisessa, joten Baltian maissa panostettiin 
yleisötapahtumiin ja uusiin yhteistyökumppa-
nuuksiin. Rakennettiin suhteita kouluihin ja käyn-
nistettiin keskusteluja Reilun kaupan teemojen 
sisällyttämistä virolaisten koulujen opetussuun-

”Baltian maissa yhteistyö kumppaneidemme kanssa vahvistui 
entisestään. Teimme myös uusia avauksia isojen yleisötapahtumien ja 
nuorten parissa. Vain yhdessä voimme lisätä ymmärrystä ja luoda reiluja 
ja kestäviä kauppa- ja kulutustapoja.” 

Jana Jesmin
asiakkuuspäällikkö (Viro, Latvia ja Liettua) 

Myynnin arvon nousu eri maissa

Myydyimmät tuoteryhmät    
1. Suklaapatukat
2. Makeiset 
3. Keksit
4. Murot ja myslit

Myydyimmät tuoteryhmät    
1. Suklaat ja konvehdit
2. Murot ja myslit
3. Jäätelöt ja sorbetit
4. Kaakaojuomat

Myydyimmät tuoteryhmät    
1. Suklaat ja konvehdit
2. Kuumat juomat
3. Kukat
4. Jäätelöt ja sorbetit

Viro  

Latvia  

Liettua  

nitelmaan. Tästä tuloksena oli kaikkien aikojen 
aktiivisin osallistuminen syksyn Reilun kaupan 
kampanjaan, johon osallistui lähes 11 000 opetta-
jaa ja oppilasta. 
  
Reilu kauppa sai Virossa positiivista näkyvyyttä 
mediassa (esiintymiset televisiossa, radiossa 
ja podcasteissa) sekä toteutimme Afrikan Rei-
lun kaupan johdon vierailun Lidliin ja Prismaan. 
Lisäksi Reilu kauppa oli mukana järjestämässä 
Baltian suurinta kestävän kehityksen festivaa-
lia, Impact Daysiä, joka houkutteli paikalle lähes 
3000 osallistujaa. 

Reilun kaupan tuotteiden myynti kasvoi 
13,5 %.
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Reilu kauppa – kumppani 
uuden sääntelyn 
noudattamisessa  
VASTUULLISUUSSÄÄNTELYN TIUKENTUMINEN haastaa 
yrityksiä kohentamaan oman toimintansa ja 
tuotantoketjujensa vastuullisuutta yhä nopeammin 
ja suunnitelmallisemmin. Reilun kaupan 
kansainvälinen verkosto julkaisi vuonna 2023 uusia 
vastuullisuuspalveluita tämän työn tukemiseksi. 
 
Reilun kaupan palvelut keskittyvät tukemaan 
yrityksiä huolellisuusprosessin vahvistamisessa 
– onhan tämä due diligence -prosessi jokaisen 
uuden EU-sääntelyn keskiössä, yritysvastuulaista 
vastuullisuusraportointiin, metsäkato- ja 
pakkotyöasetukseen. Reilu kauppa tarjoaa tukea 
huolellisuusprosessin ja riskiarvioinnin yleiseen 
ymmärtämiseen ja kehittämiseen, sekä räätälöityjä 
riskiraportteja ja toimintasuunnitelmia toiminta-
alueiltamme – yrityksen tarpeiden mukaan.  
 
Reilun kaupan vahvuuksia yrityskumppanina 
ovat suorat yhteytemme raaka-aineiden 
tuotantoalueiden viljelijöihin, työntekijöihin ja 
muihin toimijoihin. Reilulla kaupalla on Afrikassa, 
Aasiassa ja Latinalaisessa Amerikassa noin 
300 työntekijää ja vuosikymmenten osaaminen 
yhteistyöstä oikeudenhaltijoiden ja muiden 
sidosryhmien kanssa. 
 
Reilu kauppa valmisteli myös due diligence 
-vaatimusten vahvistamista Reilun kaupan 
kriteereissä julkaistavaksi vuonna 2024. 

Uudet kriteerit koskevat plantaaseja sekä 
reiluilla raaka-aineilla kauppaa käsitteleviä 
yrityksiä ja prosessoijia. Pienviljelijöihin ja 
sopimusviljelytilanteisiin liittyvien kriteerien 
uudistamista tehdään vuonna 2024.   
 
On tärkeää, että kriteerit ovat realistiset ja 
edistävät due diligence -työn kustannusten 
reilua jakautumista tuotantoketjujen yritysten 
kesken. Vain realistiset kriteerit vauhdittavat 
vastuullisuustyötä tuotantoketjuissa ja 
tukevat yrityksiä uuden vastuullisuussääntelyn 
noudattamisessa. 

“Tuemme yrityksiä menestymään uusien yritysvastuusääntöjen keskellä. 
Edelläkävijäyrityksille meillä on annettavaa erityisesti merkityksellisen 
vuoropuhelun mahdollistajana erilaisten sidosryhmien kanssa. “  
 
Meri Hyrske-Fischer 
kansainvälisen ihmisoikeustyön asiantuntija

Reilun kaupan oppaat ja työkalut auttavat due diligence 
-työssä kaikkia tuotantoketjujen toimijoita – aina 
viljelijäosuuskunnista pieniin brändeihin. 
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Reilun kaupan digisisällöt 
kiinnostivat suomalaisia
VIESTINNÄSSÄ JA MARKKINOINNISSA tehtiin merkittäviä 
panostuksia digitaalisen näkyvyyden kasvatta-
miseen tuottamalla aiempaa enemmän verkko-
sisältöjä sekä kehittämällä verkkosivuston käy-
tettävyyttä ja hakukonenäkyvyyttä. Sosiaalisessa 
mediassa priorisoitiin rohkeasti keskittämällä 
näkyvyyden rakentamista keskeisimpiin viestintä-
kanaviin. Reilun kaupan tuottajia, -kumppaneita ja 
vaikuttavaa yritysvastuutyötämme tuotiin moni-
puolisesti esiin tavoittaen tärkeitä kohderyhmiä.  

Sosiaalinen media  

Sosiaalisessa mediassa vahvistettiin erityisesti Lin-
kedInin ja Instagramin asemaa. Sisällöntuotantoon 
ja mainontaan panostaminen kasvatti sisältöihin 
sitoutumista, tavoitettavuutta ja linkkien klikkauk-
sia. Seuraajamäärät kasvoivat molemmissa kana-
vissa. Lisäksi tehtiin suunnitelmallisemmin sisältöjä 
myös Facebookiin, X:ään ja TikTokiin.    

Verkkosivut

Verkkosivuilla keskityttiin käytettävyyteen, haku-
koneoptimointiin sekä monipuoliseen sisällöntuo-
tantoon mikä näkyi verkkosivukävijöiden määrän 
selvänä kasvuna (37 %) verrattuna vuoteen 2022. 
Samanaikaisesti sivuston uusien kävijöiden (41 %), 
istuntojen (25 %) ja katselujen määrä (30 %) kasvoi 
merkittävästi.  

Vaikuttajayhteistyö

Reilun kaupan vastuullisuusteemat ja tuotebrän-
dit näkyivät suomalaisten vaikuttajien kanavissa: 
Instagramissa ja TikTokissa. Kumppaneiden kanssa 
totetutettiin yhteistyönä PR-lähetyksiä pääsiäisenä, 
Reilun kaupan viikolla ja jouluna. Lisäksi tehtiin kau-
pallista yhteistyötä Roosa Rahkosen, Jasmin Ngon 
ja Joonas Pesosen kanssa Reilun kaupan viikolla 
ja suklaasesonkeina. Yhteistyön avulla tavoitettiin 
satoja tuhansia kansalaisia ja kuluttajia.

”Reilun kaupan viikon kampanja tavoitti somessa ennätysyleisön. 
Kampanjan onnistumista tuki valtakunnallinen digitaalinen ulkomainonta, 
vaikuttajayhteistyö sekä kumppaneidemme omat viestit. Halpuutuksen 
aikakaudella onnistuimme saamaan huomiota Reilun kaupan ydinteemoille 
sekä tuotua vastuullista kuluttamista esiin myös mediassa.” 

Mirka Kartano
viestintäpäällikkö

Yritysvastuuteemat näkyivät mediassa
 
Reilun kaupan teemat näkyivät julkisessa keskus-
telussa edellisvuotta kirkkaammin. Asiantuntijat 
olivat esillä mediahaastatteluissa, webinaareissa, 
podcasteissa, paneeleissa ja muissa tilaisuuksis-
sa. Vuoden aikana kehitettiin uusia konsepteja, 
kuten Instagramissa toteutettu vastuullisuusoh-
jelma Reilu live, joka tavoitti erityisesti nuorempia 
kohderyhmiä. 
  
Mediassa Reilun kaupan asiantuntijuus näkyi esi-
merkiksi Helsingin Sanomissa, MTV3:n Huomenta 
Suomessa, Kauppapolitiikassa, Ylen uutisissa, 
Maaseudun Tulevaisuudessa sekä suurimmis-
sa maakuntalehdissä. Syvemmin Reilun kaupan 
teemoja käsiteltiin muun muassa Kehittyvä 
elintarvike-, Viini-, Osuuskunta-, Suomen Luonto- 
ja Kehittyvä kauppa -lehdissä. Kaiken kaikkiaan 
mediaosumien määrä kasvoi vuodesta 2023.



9 V U O S I R A P O R T T I  2 0 2 3 ,  R E I LU  K A U P PA RY

Reilun kaupan viikolla muistuteltiin yhden merkin riittävän 

REILUN KAUPAN VIIKON Yksi merkki riittää -kampan-
jan tulokset ylittivät odotukset. Reilun kaupan 
tuotteista kahviin, kaakaoon, kukkiin ja banaaniin 
keskittynyt digitaalinen kampanja tavoitti loka-
kuussa peräti 2,96 miljoonaa kohderyhmän edus-
tajaa Reilun kaupan sosiaalisen median kanavissa. 
Vaikuttajayhteistyö tavoitti kampanjaviikolla reilusti 
yli 120 000 ihmistä.  

Reilun kaupan viikon kampanja levittäytyi digitaa-
lisena ulkomainontana pääkaupunkiseudulle sekä 
suuriin yliopistokaupunkeihin tuoden yhteensä 5 
miljoonaa näyttökertaa kaupunkilaisten arjessa. 
Helsingissä otettiin haltuun vilkkaimmat DOOH-hu-
bit, kuten Rautatieasema, Lasipalatsi ja Aleksante-
rinkatu.

Uusien verkkokävijöiden määrä kasvoi 
40 % vuodesta 2022. 

Uutiskirje

Reilu kauppa lanseerasi kumppaneille ja Reilusta 
kaupasta kiinnostuneille uutiskirjeet. Kumppani-
viestinnässä nostettiin esiin merkityksellistä ja 
vaikuttavaa yhteistyötä sekä viestittiin kumppa-
neille ja asiakkaille ajankohtaisista Reilun kaupan 
ja yritysvastuun teemoista. Neljä kertaa vuodessa 
ilmestyvä yleinen uutiskirje puolestaan tarjoaa 
kuratoidun katselmuksen ajankohtaisista oikeuden-
mukaisemman globaalin kaupan aiheista, painot-
tuen kestävään kehitykseen, yritysvastuuseen, 
vaikuttamiseen ja kehitysyhteistyöhön. 

Reilun kaupan viikon somekampanja 
tavoitti 2,96 M suomalaista.
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Poliittisen vaikuttamisen 
pääprioriteetti oli 
yritysvastuudirektiivi  
KANSALAISJÄRJESTÖJEN RAJAT YLITTÄVÄ YHTEISTYÖ kun-
nianhimoisen yritysten ihmisoikeuksia ja ympä-
ristöä koskevan huolellisuusvelvoitteen aikaan-
saamiseksi oli vahvaa ja Reilu kauppa toi siihen 
mukaan sekä edelläkävijäyritysten että alkutuot-
tajien ääntä. 

Vaikka yritysvastuudirektiivin soveltamisalasta 
olisi toivottu laajempaa, menestyksenä voidaan 
pitää sitä, että keväällä 2024 direktiivi hyväksyttiin 
ja siinä huomioidaan myös vaikutukset kehittyvien 
maiden viljelijöihin ja työntekijöihin. Reilun kaupan 
ihmisoikeustyön osaamiskeskuksen, viljelijäver-
kostojen ja kansallisten Reilun kaupan järjestöjen 
yhdessä ajamat asiat päätyivät direktiivin kirjauk-
siksi, jotka koskevat elämiseen riittäviä palkkoja ja 
ansioita, yritysten omien ostokäytäntöjen tar-
kastelua, cut & run -toiminnan välttämistä sekä 
vuoropuhelua haavoittuvassa asemassa olevien 
sidosryhmien kanssa.  

Yritysten ihmisoikeusvastuun edistämiseksi Reilu 
kauppa tarjosi päättäjille, viranomaisille ja yrityk-
sille tietoa yritysten ihmisoikeustyön tilasta sel-
vityksen muodossa. Yritysvastuuverkosto FIBSin 
kanssa tehty selvitys osoitti, että Suomessa toi-
mivilla yrityksillä on runsaasti aikeita kunnioittaa 
ihmisoikeuksia, mutta käytännön toimet ovat vielä 
alkuvaiheessa. Ihmisoikeuksia koskeva huolelli-
suusprosessi kattoi koko toiminnan vain kuudessa 

kyselyyn vastanneessa yrityksessä 32:sta. 

Raportin julkaisutilaisuuden lisäksi selvitystä esi-
teltiin mm. Euroopan parlamentin EU Due Diligence 
Legislation, Achieving Impact - ja eduskunnassa Yri-
tysten ihmisoikeusvastuun toimeenpano Suomessa 
-tilaisuuksissa. YK nosti selvityksen esimerkiksi 
yritysvastuun hitaasta etenemisestä Suomessa 
raportissaan, jossa seurataan TSS-yleissopimuk-
seen liittyviä suosituksia. 

Yrityksille järjestettiin FIBSin kanssa webinaari 
ihmisoikeusriskien kartoittamisesta. Alkuvuonna 
julkaistu riskikartta herätti sidosryhmissämme run-
saasti mielenkiintoa ja sai positiivista palautetta. 

”Yritysvastuudirektiivi on historiallinen askel kohti sitovaa yritysvastuuta. Se 
tuo aidon mahdollisuuden yrityskäytäntöjen muutokseen, joka toivottavasti 
parantaa toimitusketjujen haavoittuvassa asemassa olevien alkutuottajien 
ja työntekijöiden asemaa ja elämää” 

Josetta Nousjoki 
vastuullisuusjohtaja

Reilun kaupan tilaisuudessa Fairtrade African johtajat keskus-
telivat yritysvastuusta nopeasti muuttuvassa maailmantilan-
teessa yritysten, ulkoministeriön ja median kanssa.
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Good Clothes, Fair Pay -kampanjalla vaikutettiin ansioihin 
tekstiilien tuotantoketjussa   
KANSAINVÄLINEN FAIRTRADE JA REILU KAUPPA RY osallistui-
vat oikeudenmukaisuutta tekstiilialalle ajavien kan-
salaisjärjestöjen, Fashion Revolutionin ja Fair Wear 
Foundationin ”Good Clothes, Fair Pay” -kampanjaan. 
Kampanjalla haluttiin herätellä ihmisiä siihen, että 
vaatteiden tekijöillä ei ole varaa säälliseen asun-
toon, lasten koulutukseen, terveydenhuoltoon tai 
ravitsevaan ruokavalioon. 

Suomessa kampanjaan osallistui Reilun kaupan 
lisäksi Eettisen kaupan puolesta ry. Reilu kauppa 
järjesti keväällä yhdessä Eetin kanssa tekstiilituo-
tannon haasteisiin pureutuvan webinaarin, johon 
ilmoittautui liki sata nuorta. Kampanja näkyi Reilun 
kaupan somekanavissa ja kampanjan julisteita toi-
mitettiin Reilun kaupan korkeakouluihin ja kesäta-
pahtumiin. 

Kampanjan tavoitteena oli kerätä miljoona nimeä 
eurooppalaiseen kansalaisaloitteeseen. Kesällä 
päättyneen kampanjan tuloksena liki neljännes-
miljoona eurooppalaista allekirjoitti kansalaisaloit-
teen, joka vaati vaatteiden valmistajille lainsäädän-
töä elämiseen riittävistä ansioista. Kampanjassa 

ehdotettu lainsäädäntö pakottaisi EU:ssa tuottei-
taan myyvät tekstiili- ja vaatetusalan yritykset var-
mistamaan, että työntekijöille maksetaan työstään 
elämiseen riittävää palkkaa. Yritysten tulee noudat-
taa ihmisoikeuksia koskevaa asianmukaista huo-
lellisuutta ja arvioida palkkoja toimitusketjuissaan, 
ryhtyä toimiin nykyisten palkkojen ja elämiseen riit-
tävien palkkojen välisen kuilun kuromiseksi umpeen 
sekä raportoimaan julkisesti edistymisestään. 

Kansalaisaloite on varsin järeä vaikuttamistyökalu 
Euroopan unionissa. Allekirjoituksia saa kerätä 
vuoden ajan, ja jos miljoonan saa täyteen, pääsee 
keskustelemaan komissaarin kanssa, ja Euroopan 
komissio antaa vastauksensa. Elämiseen riittävien 
palkkojen puolesta kerätyt 240 180 nimeä eivät 
riittäneet tähän, eli aloite ei tällä erää edennyt EU:n 
käsittelyyn. 

Tavoite oli haastava, mutta työ ei kuitenkaan men-
nyt hukkaan. Kampanja onnistui tärkeässä tavoit-
teessa: saada elämiseen riittävien palkkojen teema 
ihmisten tietoisuuteen ja poliittiselle agendalle. 

Intialainen puuvillanviljelijä Lalita Bai  Pratibha Vasudha 
-osuuskunnasta. Kuva: Fabian Sturm / Fairtrade Sverige
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REILU KAUPPA teki tiivistä yhteistyötä arvonimi-
kumppaneiden kanssa muun muassa kaupunkien ja 
kuntien järjestämissä tapahtumissa. Reilu kauppa 
oli mukana Kirkkonummen kunnan ja Kirkkonummen 
Yrittäjien järjestämässä Business Forum Kirkko-
nummi -tapahtumassa, jossa esiteltiin paikallisille 
yrittäjille Reilun kaupan ihmisoikeus- ja ympäristö-
riskikarttaa.

Kesällä Reilu kauppa osallistui Porin kaupungin 
kanssa SuomiAreena-tapahtumaan ja oli mukana 
myös Tampereen kaupungin ympäristötorilla. 

Reilu kauppa jatkoi yhteistyötä Luomun, Joutsen-
merkin ja EU-ympäristömerkin kanssa vastuullisten 
julkisten hankintojen edistämiseksi. Reilu kauppa 
osallistui yhdessä muiden vastuullisuusmerkkien 
kanssa ammattikeittiöille ja julkisille ruokapalveluille 
suunnatuille Ateria23-messuille.

Kuluttajien kiinnostus vastuullisuuteen kasvaa  

Reilun kaupan teettämän (Verian 10/2023) selvityksen mukaan enemmistö suomalaista arvostaa 
kuluttajabrändejä, joilla on Reilun kaupan sertifiointi. 73 prosenttia suomalaisista kertoo, että mielikuva 
tuotteesta muuttuisi positiivisesti, jos tuotteella olisi Reilun kaupan merkki.  Tiukentunut taloustilanne 
vaikuttaa kuitenkin kuluttajien maksuhaluun. Merkittävä osa kuluttajista kokee korkean hinnan suurimpana 
syynä sille, miksi ostoskoriin ei välttämättä päädy Reilun kaupan tuotetta. 

Vaikka maksukyky on heikentynyt, vastuullisuutta koskeva tieto kiinnostaa kuluttajia hieman edellisvuotta 
enemmän. Ilmiö näkyy asiakkuusjohtaja Heli Le’n mukaan laajemminkin suomalaisessa yhteiskunnassa. 

”Kuluttajien kasvava vastuullisuuskiinnostus ja kiristyvä lainsäädäntö kirittävät myös yrityksiä 
vastuullisuustyössä. Reilu kaupan sertifiointi tarjoaa yrityksille tutkitusti vaikuttavan tavan huolehtia 
vastuullisuudesta toimitusketjuissaan osana huolellisuusvelvoitetyötä”, Le sanoo.

12
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KEHITYSYHTEISTYÖOHJELMA (2022–2025) kattaa 14 
hanketta, joista viisi keskittyy kestävään kaakaovil-
jelyyn Ghanassa ja Norsunluurannikolla.  

Vuoden 2023 loppuun mennessä 67 ghanalaiseen 
kaakaonviljely-yhteisöön on perustettu vapaaeh-
toispohjalta toimivia lastensuojelukomiteoita, jotka 
edistävät lasten oikeuksia sekä valvovat ja puuttu-
vat havaittuihin lapsityötapauksiin. Noin 90 pro-
senttia haastatelluista komiteoista kertoi valmiuk-
siensa lastensuojeluun kehittyneen merkittävästi.  

Lähes 480 ghanalaista kaakaonviljelijää aloitti 
dynaamisen peltometsäviljelymallin harjoittami-
sen vuonna 2023. Peltometsäviljelyssä yhdistetään 
kaakaopuiden kasvatus ruoan ja raaka-aineiden, 
kuten hedelmien, vihannesten tai muiden puiden, 
kasvatukseen jäljitellen luonnonmukaisen metsän 
ekosysteemiä. Samalla viljelijäperheiden tulon-
lähteet monipuolistuvat ja ruokaturva vahvistuu. 
Lisäksi noin 30 viljelijää omaksui peltometsäviljelyn 
kevyempiä variaatioita.  

Norsunluurannikon hankkeet pyrkivät parantamaan 
kaakaonviljelijöiden toimeentuloa rakenteellisten 
muutosten kautta tähdäten kestäviin tuloksiin pit-

“Länsi-Afrikan kaakaonviljelijät kohtaavat nyt erityisen vakavia haasteita 
sään ääri-ilmiöistä ihmisoikeusriskeihin ja heikkoihin satoihin. Köyhyys 
lisää metsäkadon riskiä ja johtaa lajien monimuotoisuuden ja ekologisten 
ekosysteemien heikkenemiseen. Strategisen kehitysyhteistyön 
avulla voimme puuttua ongelmien juurisyihin ja edistää kestävämpää 
kaakaoteollisuutta.” 

Elina Voipio
kehitysyhteistyön asiantuntija 

130

Kaakaohankkeissa 
edistettiin lasten oikeuksia ja 
peltometsäviljelyä 

källä aikavälillä. Hankkeissa:
monipuolistetaan tulonlähteitä,  
tuetaan osuuskuntien ammattimaistumista ja 
edistetään viljelijöiden pääsyä rahoituspalvelui-
den piiriin.  

- 
- 
- 

Ghanalainen kaakaonviljelijä Felix Tetteh haluaa vaikut-
taa omassa yhteisössään lapsityövoiman hyväksikäytön 
vähentämiseen. Kuva: Josetta Nousjoki 
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Kenialainen Reilun kaupan kukkatilan, Simbi Flowersin,  
työntekijä ja Reilun kaupan lisän käytöstä päättävän komitean jäsen 
Christine Wanjiku Wanmbui. Kuva: Vincent Owino / Reilu kauppa ry

Poimintoja kuluttajatutkimuksen 2023 tuloksista  

• 91 % vastaajista tunnistaa Reilun kaupan merkin. 

• 71 % vastaajista pitää vastuullisuutta koskevaa tietoa kiinnostavana ja tärkeänä. Luku on kasvanut 
hieman edellisvuodesta: vuonna 2022 vastaava luku oli 69 %.   

• 73 % vastaajista arvioi, että Reilun kaupan merkin tuominen tuotteeseen vaikuttaa positiivisesti mieli-
kuvaan tuotteesta/brändistä. 

• 72 % vastaajista luottaa siihen, että Reilun kaupan merkki edustaa viljelijän etua. Luku on kasvanut 
hieman vuodesta 2022, jolloin se oli 70 %. 

• 61 % olisi valmis maksamaan vähintään viisi prosenttia enemmän tuotteesta, jonka tuotannossa on 
maksettu elämiseen riittävä palkka. 

• Reilun kaupan tuotteiden nettosuositteluindeksi on noussut hieman edellisvuodesta: -12. 
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