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Maailman
mullistukset
heijastuivat
myos Reiluun
kauppaan

VUODEN 2022 mullistukset leimasivat muun
yhteiskunnan tavoin myos Reilun kaupan toimin-
taa. Venajan hyokkayssota Ukrainaan nakyi niin
suomalaisten kuluttajien ruokakorin hinnassa kuin
Reilun kaupan tuotteita kasvattavien viljelijoiden
ja tyontekijoiden tuotanto- ja elinkustannuksis-
sakin. Myos koronapandemialla oli edelleen oma
vaikutuksesta: noin puolet Reilun kaupan kahvista
juodaan kodin ulkopuolella, eika kodin ulkopuo-
linen kulutus ole palannut etatyon yleistyttya
vielakaan koronaa edeltavalle tasolle.

Maailman mullistukset tekivat globaalit keski-
naisriippuvuudet entistakin nakyvammiksi, ja ne
lisasivat ihmisissa huolten lisaksi myds valitta-
mista. Vaikka Reilun kaupan banaanin kokonais-
kulutus laski koko banaanimarkkinan mukana,
reilu banaani parjasi haastavissa oloissa ei-reilua
paremmin ja onnistui kasvattamaan markkina-
osuuttaan. Meidan toiminnassamme valittaminen
nakyi myos sidosryhmiemme tiiviina mukanaolona
Reilun kaupan kampanjoissa ja muussa toimin-
nassamme, ja lisensointivastuullamme olevissa
Baltian maissa Reilu kaupan tuotteiden kulutuskin
kasvoi viime vuonna edelleen nopeasti.
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Ukrainan hyokkayssota kaansi katseet yritysten
Venaja-yhteyksiin, ja Venajaa koskeva yritysvastuu-
keskustelu sai myds uusia kohderyhmia kiinnostu-
maan yritysten ja kuluttajien toiminnan vaikutuk-
sista. Yritysvastuun EU-saantelyn edetessa myds
meidan perinteiset teemamme, kuten yritysten
ihmisoikeusvastuu ja elamiseen riittava palkka ja
toimeentulo, saivat yhteiskunnallisessa keskuste-
lussa hyvin nakyvyytta.

Toimintaymparistdomme pysynee haastavana ja
vaikeasti ennakoitavana myos tulevaisuudessa.
Samalla tydmme Reilun kaupan edistamiseksi seka
poliittiseen paatoksentekoon ja yritysten vastuul-
lisuuskaytantoihin vaikuttamiseksi jatkuu vuosille
2021-2025 laatimamme strategian mukaisesti.

Vuonna 2022 Suomen Reilu kauppa ry:n kadenjalki
nakyi aiempaakin vahvemmin myoés Reilun kaupan
globaalissa tydssa. Viime vuonna alkanut uusi kehi-
tysyhteistydohjelmamme laajeni ulkoministerion kas-
vavan rahoituksen ja yritysten suuren kiinnostuksen
ansiosta uusiin teemoihin ja uusille alueille erityisesti
Afrikassa. Johdimme edelleen Suomesta kasin myos
Reilun kaupan kansainvalista ihmisoikeusvastuutyota,
ja taman tyon painoarvo kasvoi kiristyvan yritysvas-
tuusaantelyn myota aiempaakin suuremmaksi.

Kasissasi on Reilun kaupan vuosiraportti 2022,
johon olemme poimineet toimintamme kohokohdat.
Samalla kutsumme kaikki toimijat mukaan rakenta-
maan kanssamme tulevaisuutta, joka on reilu niin
ihmiselle kuin maapallolle.

Janne Sivonen
Reilu kauppa ry:n
toiminnanjohtaja

Yhdistyksen varsinaisen toiminnan tuotot laskivat edellisvuodesta 14 prosenttia
ja olivat 3,3 M €, joista lisenssitulojen osuus oli 1,3 ja kehitysyhteistyon 1,7 M €.
Ulkoministerion tuki kehitysyhteistydlle oli 0,9 miljoonaa euroa.
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Reilun kaupan
myynti 2022

VUONNA 2022 kotitalouksien kaytettavissa olevat
reaalitulot vahenivat eniten sitten 1990-luvun
laman. Tama nakyi myods Reilun kaupan tuottei-
den menekissa ja tavoitteista jai etenkin kahvi,
jonka myyntivolyymit putosivat edeltavan vuoden
tasosta.

Myynnin laskuun vaikuttivat kuluttajien ostovoiman
heikkenemisen lisaksi heikon satokauden jalkeinen
kahvin hinnan raju kallistuminen lapi toimitusket-
jun, mika ajoi kuluttajia halvempiin merkkeihin ja
tarjouseriin. Lisaksi kahvin kodin ulkopuolinen kulu-
tus ei palautunut koronavuosia edeltavalle tasolle.

Parhaiten Reilun kaupan raaka-aineista menestyi
kaakao, jonka myyntivolyymit kasvoivat erityisesti
Baltian markkinoilla. Menestyksen taustalla olivat
vahittaiskaupassa myydyt suklaatuotteet.

Muista suurista tuoteryhmista banaani ja kukat
jaivat jalkeen edellisen vuoden myyntitasosta.
Laskusta huolimatta Reilun kaupan banaani
onnistui voittamaan markkinaosuutta vuonna
2022 koko markkinan laskiessa ja kukkien menekki
oli pirteaa Baltian maissa.

Kotitalouksien kiristynyt tilanne
kuritti Reilua kaupan kayntia, mutta
Baltian kasvu ja kaakaotuotteiden
menekki kiritti tyydyttiavaa tulosta.

Helile

asiakkuusjohtaja

Reilun Kaupan kaakaoviljelija Kdlassi Affous Angale’
Norsunluurannikolta. Kuva: Mehamed:Aly Diabate
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"Maailman mullistukset jatkoivat ja haastoivat kaupankayntia ja samaan
aikaan Reilun kaupan merkin tunnettuus ponkaisi uusiin ennatyslukemiin.
Uskon, etta panostuksemme sertifioinnin ylittaviin yritysten
vastuullisuuspalveluihin tulee tarpeeseen.”
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Kaakaopavut1364,6M KG
-0,06 %

Raakapuuvilla (cotton lint)
539,4M kg
-21%
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Mehu101,8tlitraa
-8,9 %
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Sokeri 435,6t kg

-3,6 %
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Kasvu jatkui Baltiassa

BALTIAN MAISSA myynnin arvo kasvoi yhteensa Myos nakyvyys ja kuluttajien kiinnostus Rei-
87 prosenttia ollen yhteensa 87 miljoonaa euroa.  lua kauppaa kohtaan lisaantyi. Reilu lokakuu
Kaikki tuoteryhmat banaania lukuun ottamatta -kampanja toteutettiin toista kertaa menestyk-
kasvoivat, ja erityisesti suklaa ja kukat kavivat sekkaasti koko Baltiassa ja esimerkiksi Virossa
kaupaksi. kumppanit olivat innolla mukana.

Myynnin arvon
nousu eri maissa *'
Vi ro Myydyimmiit tuoteryhmiit

1. Suklaat, keksit ja konvehdit
2. Jalkiruoat, kakut ja jaatelot
3. Kuumat juomat

4, Kukat

L atvi a Myydyimmat tuoteryhmat
1. Suklaat, keksit ja konvehdit
2. Jalkiruoat, kakut ja jaatelot
3. Kuumat juomat
4. Sokeri

Li ettua Myydyimmiit tuoteryhmit
1. Suklaat, keksit ja konvehdit
2. Jalkiruoat, kakut ja jaatelot

3. Kuumat juomat
4. Sokeri
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Uuteen ajankohtaan snrtynyt
Reilun kaupan viikko nakyi

koko Suomessa

VUODEN SUURIN kuluttajakampanja Reilun kaupan
viikko siirtyi uudelle paikalle lokakuun viikolle 41.
Reilun kaupan viikon kampanja keskittyi Reilun
kaupan merkin vahvuuksiin sloganilla “Yksi merkki
riittaa”.

Kampanjan ydinkohderyhmaa olivat 25-45-
vuotiaat vastuullisuudesta kiinnostuneet kaupun-
kilaiset. Kampanja levitettiin sosiaalisen median
kanavissa (Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn
ja TikTok) seka digitaalisena ulkomainoskam-
panjana paakaupunkiseudun metroissa ja raitio-
vaunuissa.

Reilun kaupan viikon somekampanja
tavoitti yli1500 000 suomalaista.

Kuinka hyvin seuraavat
asiat kuvaavat Reilua
kauppaa?

Kampanja tavoitti yli 1,5 miljoonaa kohderyhman
edustajaa pelkastaan Facebook- ja Instagram
-mainonnalla. Kaikkien sosiaalisen median
mainosvideoiden nayttokerrat ylittivat 7 miljoo-
naa nayttoa. Digitaalinen ulkomainonta tavoitti 2,1
miljoonaa julkisen liikenteen matkustajaa.

Yrityskumppanit, Reilun kaupan arvonimikump-
panit ja jasenjarjestot osallistuivat Reilun kau-

pan viikkoon ennatyksellisen aktiivisesti tuotta-
malla viestintasisaltdja, jakamalla some-nostoja
seka jarjestamalla Reiluja kahvitaukoja. Lisaksi
kampanjaviikolla tehtiin vaikuttajayhteistyota
Instagramissa seka TikTokissa, mika toi nakyvyytta.
niin Reilun kaupan tuotebrandeille kuin vastuulli-
suusteemoille.

62 % Oikeudenmukainen korvaus viljelijoille ja
tyontekijoille

50 % Valittaa viljelijoista

37 % Ei lapsityovoimaa

36 % Ihmisoikeudet toteutuvat

(Lahde: Reilun kaupan asema markkinoilla -tutkimus suomalaisille
kuluttajille., Kantar Public 10/2022).

"Yksi merkki riittaa -kampanjan kirkastettu viesti palveli yhteistyo-

Mirka Kartano
viestintapaallikké

kumppaneidemme kirjoa, mika nakyi kampanjaviikolla ennatyksellisena
aktiivisuutena. Slogan innosti ja jai elamaan - tulemme jatkamaan
samalla ydinviestilla myos vuoden 2023."
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Vaikuttajayhteistyolla
saavutettiin erityisesti nuoria

REILU KAUPPA tavoitteli nuorempia kohderyhmia Reilu kauppa somessa
erityisesti strategisella vaikuttajayhteistyolla.

Vuonna 2022 vaikuttajayhteistyota tehtiin seka 2190
Instagramissa etta TikTokissa. Instagramissa

vaikuttaja Nadja Korpijaakko @nadjastrange nosti 55,200 m 3370

Reilun kaupan teemoja esille erityisesti naisten-
paivana ja maailman suklaapaivana. Instagra-
missa tehtiin yhteisty6ta myos Joonas Pesosen
@pesojoonas kanssa. Han nosti esiin kaakaon-
tuotantoon liittyvia riskeja ja haasteita.

3900

Suomessa Reilu kauppa haki nakyvyytta myos
TikTokista, jossa uusi kanava otettiin hal-

tuun vaikuttajien avulla. Yhteistyota tehtiin
Jasmin Ngon @jasmin.ngo ja Alexander Trivedin
@alexandertrivedi kanssa. Jasmin keskittyi resep-
teihin ja laajemmin Reilun kaupan merkkiin, kun
taas Alexander puolestaan Reilun kaupan tuot-
teisiin ja niista tehtaviin reseptivideoihin. Taman
lisaksi tehtiin PR-lahetyksia, joilla saatiin lisana-
kyvyytta eri Reilun kaupan tuotteille seka Reilun
kaupan merkille.

Kuva: Nadja Korpijaakko




Tuotantoketjujen riskit
nakyviksi uudella

vastuullisuus-
tyokalulla

REILU KAUPPA tuotti vuoden 2022 aikana ainut-
laatuisen vastuullisuustyokalun - Reilun kaupan
riskikartan. Visualisoitu kartta auttaa maatalous-
tuotannon tuotantoketjun osapuolia tunnistamaan
tuotannon ihmisiin ja ymparistoon kohdistuvia
vaikutuksia tuote- ja maakohtaisesti seka painottaa
yhteistyon tarkeytta ongelmien ratkaisemisessa.

Riskikartta on suunnattu erityisesti yrityksille,
jotka voivat tydkalun avulla arvioida globaaleihin
tuotantoketjuihin sisaltyvia riskeja. Kartta on hyva
vastuullisuustydkalu myds kaupungeille ja muille
hankintoja tekeville organisaatioille. Tiedot ovat
avoimesti saatavilla myds tavallisille kahvinjuojille
ja suklaanostajille.

"Kartan avulla haluamme auttaa yrityksia tekemaan
perusteellisia riskiarvioita ja lisata yritysten yhteis-
tyota viljelijoiden ja tyontekijoiden kanssa. Kartta tar-
joaa arvokasta tietoa siita, mihin yritysten kannattaa
kohdistaa vastuullisuustoimiaan ja tukeaan", kertoo
Reilu kauppa ry:n toiminnanjohtaja Janne Sivonen.

Uusi tyokalu auttaa ymmartamaan, miten tuotan-
toketjujen riskit ovat erottamattomasti yhteydessa
ihmisoikeusrikkomusten ja ymparistohaittojen
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perimmaisiin syihin, kuten kdyhyyteen, eriarvoi-
suuteen ja hyvaksikayttoon.

Kartan laadinnassa on noudatettu YK:n yritystoi-
mintaa ja ihmisoikeuksia koskevia ohjaavia peri-
aatteita. Kokonaisuus noudattaa yrityksille ase-
tetun asianmukaisen huolellisuuden velvoitteen
ensimmaista vaihetta eli riskien tunnistamista tuo-
tantoketjuissa. Yritysvastuulakien myota tasta on
tulossa lakisaateista. Kartta sisaltaa myos tiedot
siita, miten riskeja ehkaistaan ja hallitaan Reilun
kaupan kriteerein ja keinoin.

"Huolellisuusvelvoite ei tarkoita vain sisaisia pro-
sesseja ja lilkkekumppaneilta vaadittavia asioita,
vaan siina on kyse vuoropuhelusta, yhteistydsta
ja omien kaytantdjen muuttamisesta niin, etta
voidaan parantaa ihmisten elamaa ja suojella
ymparistda”’, sanoo Reilun kaupan kansainvalisen
ihmisoikeustyon johtaja Tytti Nahi.

Vastaavaa vastuullisuustyokalua, jonka tekemi-
seen viljelijat ja tyontekijat ovat osallistuneet, ei
ole talla hetkella tarjolla muualla. Riskikartasta
loytyy nyt tietoa viidesta tuotteesta ja tuoteryhmia
lisataan vuonna 2023.
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Yritysvastuulaki-
vaikuttamisella paattajien
huomio tuottaiien ja
tyontekijoiden asemaan

Reilun kaupan poliittisen tyon paaprioriteetti oli
yritysvastuulaki, johon vaikutettiin seka Suomen
etta EU:n tasolla. Euroopan komissio antoi esi-
tyksensa yritysvastuudirektiivista eli Corporate
Sustainability Due Diligence (CSDD) -direktiivista
helmikuussa. Reilun kaupan vaatimukset naky-
vat EU-parlamentin eri valiokuntien tekemissa
direktiivin muutosesityksissa ja osin Suomen
kannassakin.

Yritysvastuulakikeskusteluun tuotiin myds edel-
lakavijayritysten aanta. Kerasimme useita suo-
malaisyrityksia mukaan tukemaan Reilun kaupan
tuottajien kirjetta EU-paattdjille. Eurooppa-
foorumissa Turussa Reilu kauppa jarjesti
europarlamentaarikko Heidi Hautalan kanssa
paneelikeskustelun, jossa isot suomalaisyrityk-
set kertoivat ihmisoikeuksia koskevan asianmu-
kaisen huolellisuuden prosessiin pohjautuvasta
tydstaan ja toiveistaan komission direktiiviehdo-
tuksen muuttamiseksi.

Tiesitko, etta...

Yritykset kiinnostuivat elamiseen riittavista
ansioista ja sidosryhmavuoropuhelusta

Reilu kauppa jatkoi yritysvastuuverkosto FIBSin
partnerina koulutuksia yritysten ihmisoikeus-
vastuusta ja keskustelu elamiseen riittavista
palkoista ja ansioista nousi verkostossa uudelle
tasolle. Vuoden aikana jarjestettiin kolme webi-
naaria, joiden aiheina oli yritystoiminnan ihmis-
oikeusvaikutusten tunnistaminen, alakohtainen
yhteisty0 seka sidosryhmavuoropuhelu elamiseen
riittavien palkkojen edistamisessa.

EU:n yritysvastuulaki askeleen lahempana

Myo6s kansainvalisen ihmisoikeuskeskuksen vai-
kuttamistyo oli vuoden aikana aktiivista ja hyvin
verkostoitunutta. EU:n yritysvastuulakiin liittyvaa
vaikuttamistyota jatkettiin yhdessa Fairtrade
Internationalin jasenjarjestdjen ja muiden yhteis-
tyokumppaneiden kanssa. Reilu kauppa vaikutti
lakiehdotuksesta kaytaviin neuvotteluihin julkai-
semalla tuottajaosuuskuntien avoimen kirjeen
EU-paattajille. Kirjeen allekirjoitti noin 270 tuotta-
jaa ja lahes 50 yrityskumppania.

Kansainvalisen Reilun kaupan ihmisoikeuksia ja ymparistoa koskevaa huolellisuusvelvoitetta (human
rights and environmental due diligence, HREDD) koskevan tyén vetovastuu on Suomessa. Osaamis-
keskus tyostaa globaalisti Reilun kaupan HREDD-saantelyyn vaikuttamista, yrityksille suunnattujen
HREDD-palveluiden kehittamista seka HREDD-nakdkulman integroimista Reilun kaupan kriteereihin ja

muuhun Reilun kaupan toimintaan.
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Julkiset hankinnat

Reilu kauppa jatkoi yhteistyota Luomun, Joutsenmerkin
ja EU-ymparistomerkin kanssa vastuullisten julkisten
hankintojen edistamiseksi. Kuntapaattadjille jarjes-
tettiin vastuullisista hankinnoista webinaari, johon
osallistui noin 50 kuntapaattajaa ja hankintavastaa-
vaa. Lisaksi jarjestot osallistuivat syyskuussa Kunta-
markkinoille yhteisella messupisteella ja tietoiskuilla
tavoittaen noin sata kuntapaattajaa ja hankinnoista
vastaavaa.

"Suomessa tehdaan vuosittain kymmenien miljardien edesta julkisia
hankintoja. Julkisilla hankinnoilla on vaikutusta niin tuottajille kuin
laajemminkin vastuullisiin markkinoihin. Vastuullisten hankintojen
tekeminen on Suomen kansallisen julkisten hankintojen strategian mukaista.
Me Reilussa kaupassa olemme mukana myds strategian jalkautustydssa.”

Jatta Makkula

kansalaistoiminnan asiantuntija

Kuva: Jani Leivo
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enemman
korkeakoulua

REILU KAUPPA RY teki tiivista yhteistyota arvonimi- 1 30
kumppaneiden kanssa jarjestamalla koulutuksia Suo- Reilun kaupan
men Ylioppilaskuntien liiton (SYL) ja ylioppilaskuntien seurakuntaa
kanssa. Koulutusten teemoja olivat ruokaturva ja
Venajan hydkkayssodan globaalit vaikutukset.
Vuoden aikana uudistui myds Reilun kaupan kumppa- 6
neille suunnattu Reilu kahvitauko. Kahvitauko tarjoaa Reilun kaupan
kumppaneille entista ketteramman keinon viestia koulua
Reilun kaupan teemoista kolme kertaa vuodessa.
Kestavaa kahvia Reilulla kaupalla 1 5
Kahvituotantoa varjostavat tuottajien matalat Reilun ka.“pa“
ansiot, ilmastonmuutos seka vuonna 2022 myaos kaupunkia

inflaatio.

Kahvintuotantoa varjostavat tuottajien matalat
ansiot, ilmastonmuutos seka vuonna 2022 myos
inflaatio. Tuoreesta Kestdvdd kahvia Reilulla
kaupalla -esitteesta selviaa mm. missa syntyy suu-
rin osuus kahvin hiilijalanjaljesta, missa mennaan

31

jdsenjirjestod

eldmiseen riittavien ansioiden suhteen tai miksi satoja
haitallista lapsitydvoimaa esiintyy edelleen kahvi- tyopaikkojaja
tuotannosta. vapaaehtoisia

Tiesitko, etta 47% kaikista
Reilun kaupan viljelijoista
viljelee kahvia?

Kahviesite on luettavissa
verkkosivuillamme seka
tilattavissa materiaalipankista!
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Uusi kehitys-
yhteistyo-
ohjelma
kaynnistyi

VUONNA 2022 Reilu kauppa ry kaynnisti uuden
nelivuotisen kehitysyhteistydohjelman. Ulkominis-
terion rahoitus kasvoi uudella ohjelmakaudella 7,1
miljoonaan euroon. Ohjelman tavoitemalli raken-
tuu elaman valttamattomyyksista koostuvasta
sosiaalis-taloudellisesta perustasta, luonnon-
varojen asettamasta ekologisesta katosta seka
naiden valiin jadvasta ohjelman tavoitetasosta (ns.
donitsitalous, doughnut economics).

Ohjelman muutosteoria rakentuu sosiaalisen, talou-
dellisen ja ekologisen kestavyyden tavoitteista.
Hankkeiden paateemoja ovat:
toimeentulon monipuolistaminen
tyontekijoiden oikeudet
naisten, nuorten ja haavoittuvien ryhmien osal-
listumisen tukeminen
haitallisen lapsityon ehkaiseminen
ymparistokestava tuotanto ja ilmastotoimet

Uusi ohjelma keskittyy lahes kokonaan
Afrikkaan. Ohjelman lanseeraustilaisuus
jarjestettiin huhtikuussa Keniassa.

Tutustu kehitysyhteistyo-
hankkeisiimme verkko-
sivuillamme.

Yrityskumppaneina uudessa
ohjelmassa ovat mm. Mars,
Lidl, Alko ja Tony's Chocolonely.

"Kehitysyhteistydohjelmamme keskiossa on maanviljelijoiden ja

Anu Eskonheimo
kehitysyhteistyon asiantuntija

tyontekijoiden toimeentulon vahvistuminen. Useissa hankkeissa

se tarkoittaa vahvaa tukea ilmastonmuutokseen sopeutumiselle ja
ymparistoystavallisille viljelymenetelmille. Meille on myos tarkeaa,
etta ohjelmamme tuki kuuluu kaikille. Tuemme esimerkiksi vammaisten
henkildiden, naisten ja nuorten osallistumista hankkeisiimme.”



Tiesitko, etta...

Reilun kaupan tunnettuus nousi vuonna 2022
ennatyslukemiin. Reilun kaupan merkin tun-
nisti Kantar-kyselyssa 90 % suomalaisista.
Nuorista merkin tunnisti perati 98 %. 70 %
vastaajista luottaa siihen, etta Reilu kauppa

edistaa viljelijan etua (Kantar Public 10/2022).

Tiesitko, etta...

Reilun kaupan lisa maksetaan dollareissa.
Dollarin harvinaisen suotuisan kurssi-
kehityksen vuoksi Suomessa ja Baltiassa
myydyista Reilun kaupan tuotteista kertyi
pienviljelijdille maksettavaa Reilun kaupan
lisaa 2,98 M € ja kasvua oli 6,3 prosenttia.

Suomen Reilu kaupan henkildsto vahvistui vuonna 2022, kun ihmisoikeustydn osaamis-
keskukseen seka kehitysyhteistyo-, hallinto- ja asiakkuustiimeihin saatiin uusia tekijoita.

aloitellaan.”

Maija Lumme

"Toivon nakevani yha enemman yritysten valista kisailua siita kenen
vastuullisuustyo on lapinakyvinta ja kunnianhimoisinta. Yhta tarkeaa
on kuitenkin auttaa myos niita yrityksia, joissa vastuullisuustyota vasta

Reilun kaupan kansainvalisen ihmisoikeuskeskuksen kumppanuuspaallikkd



300

osallistujaa yritysten
ihmisoikeuskoulutuksissa

+74 % +87 %

Ulkomin Baltian myynnin arvo
ohjelmat k

o suomalaisista
9 o o tunnistaa Reilun
kaupan merkin
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