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JUHLAVUOSI 2013

Vuonna 2019 Reilu kauppa taytti Suomessa 20 vuotta, ja voi ilolla todeta,
ettd Reilu kauppa on kasvanut Suomessa jo parin vuosikymmenen ajan. Se
on hyva uutinen noin 1,6 miljoonalle viljelijélle ja suurtilojen tydntekijalle Aasiassa,
Afrikassa ja Latinalaisessa Amerikassa.

Reilulla kaupalla on ollut iso rooli siing, etta yritysten vastuu on viime vuosina
noussut niin vahvasti julkiseen keskusteluun. Reilusta kaupasta on tullut yha
merkittavampi yhteiskunnallinen vaikuttaja niin Suomessa kuin maailmallakin.

Jos aiemmin puhuttiin I&hinn& sertifiointijarjestelman hyddyistad, nykyaan
nakokulmamme on laajempi. Elamiseen riittavat palkat, julkisten hankintojen
vastuullisuus ja yritystoiminnan ihmisoikeusvaikutukset pitaa huomioida kaikissa
toimitusketjuissa.

Uutena aluevaltauksena Reilu kauppa ry aloitti vuonna 2014 kehitysyhteistyon.
Vaikka oikeudenmukaisempi kauppa tarjoaa viljelijoille paremman elannon, se ei
yksin riitd. Vuonna 2019 kaynnissa oli jo toinen kehitysyhteistydohjelmamme.

Tata kirjoitettaessa Suomessa ja kaikissa Reilu kauppa ry:n toimintamaissa
on poikkeustila, jonka vaikutuksia terveyteen ja talouteen on vaikeaa arvioida.
Liilkkumisrajoitukset hankaloittavat maataloustuotantoa monissa maissa,
mutta Reilun kaupan tuotteiden saatavuudessa ei ole ongelmia. Taloudellisen
toiminnan hidastuminen saattaa laskea ainakin véliaikaisesti monien Reilun
kaupan tuotteiden kulutuskysyntaa ja myynteja. Lyhyella aikavalilla pandemia
vaikuttaa myds kehitysyhteistydbhankkeisiin, silla esimerkiksi koulutuksia on
vaikeaa jarjestaa.

Vaikka vuoden 2020 vuosikertomus tulee nayttamaan varsin erilaiselta
kuin tama, meilld ei ole syyta epatoivoon. 20-vuotias Reilu kauppa ry siirtyi
poikkeuksellisiin aikoihin vahvalta ja vakaalta pohjalta, ja silla on kokoisekseen
jarjestoksi erinomaiset valmiudet toimia tavoitteidensa saavuttamiseksi myds
poikkeusoloissa.

Kaikkien tukea kuitenkin tarvitaan, silla kriisi osuu pahiten kaikkein kdyhimpiin
ihmisiin. Nyt ei ole sisdanpéin kdantymisen aika, vaan on entista tarkeampaa
muistaa ohjenuora: Jos ostat, osta Reilun kaupan tuote.

Janne Sivonen
Toiminnanjohtaja,
Reilu kauppa ry
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TULOS & UUDET TUOTTEET

tuotteiden myynnin arvo kasvoi 15 prosentilla
Kasvu oli merkittavasti alan yleista kehitysta
; akaupan yleinen myynnin kasvu oli
5 prosenttla Henkea kohden jokal- en omalainen kayttl Rellun kaupan i
tuotteisiin keskimaarin 55 euroa.

Tavoitteena oli, etta kotimaisesta myynnista kanavm ilun kaupan lisien
maara kasvaisi 10 prosentilla vuonna 2019. Tama ylitettiin re isti, lisien kasvua
oli 32 prosenttia ja kokonaismaara oli %n

iljoonaa euroa.

Suomalaista alkuperaa olevien Reilun kaupanQottelden merklttavl;"
olivat Pauligin markkinoille tuomat Sparkling Cold brew -juomat, jot
hyvin vahittaiskauppojen hyllyille. Huomionarvoisia tarjonnan kasvattajia ovat
norjalaiset vaateketjut BikBok ja Dressmann, joiden valikoimissa on nyt useita
Rellun kaupan puuwllasta tehtyja vaatteita. Samoin tai 'ontaa ovat kasvat




MYYNNIN VOLYYMI 2019

: ,_EDEI.MKT JA MEHUT

" BANAANIT: +85 %

| MUUT HEDELMAT: +50 %
~  MEHUT: -34 %
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BRUNAJA JA SOKERI

KERI: -3 %

*HUNAJA: 4 %

KAHVI JA TEE

KAVI: +9 %
| TEE: -9 %
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o | KUKAT, VARRET: +7 %

PUUVILLA

PUUVILLASTA VALMISTETUT
TUOTTEET, COTTON LINT:
+84 %

SUKLAA JA KAAKAO

KAAKAOPAVUT: +19 %

VIINI

VIINI: +11 %

YHDISTELMATUOTTEET

JAATELO, TOFU & KEKSIT
[(MYYNNIN ARVO): +28 %
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JUHLAVUODEN HUMUA

MESSUT, JUHLAT, LEHTI JA PANEELEITA

Reilun kaupan 20-vuotisjuhlan kunniaksi
jarjestettiin tapahtumia ja tuotiin esiin
Reilun kaupan vaikutuksia maailmaan.

Vuonna 2019 tuli kuluneeksi 20 vuotta ensim-
maisten Reilun kaupan tuotteiden saapumisesta
Suomeen. Juhlavuosi huomioitiin ja hyddynnet-
tiin laajasti yhdistyksen kaikessa toiminnassa.

Juhlavuoden kunniaksi Helsingin Nosturissa
jarjestettiin 27. maaliskuuta Reilun kaupan
messut ja 20-vuotisjuhla.

Messuista luotiin perinteistd messumielikuvaa
kiinnostavampi ammattilaistapahtuma, joka
houkutteli paikalle yli 40 naytteilleasettajaa. He
esittelivat tuotteitaan eri toimijoille kaupunkien
hankintaryhmista vahittaiskauppojen ostajiin.

Vieraita oli satoja, ja paiva tayttyi puheensori-
nasta, kahvin tuoksusta ja lampimasta tunnel-
masta.

HYVAN
KIERTOKULKU

PANELISTIT VAATIVAT YRITYSVASTUUTA

Nosturissa tunnelma oli basaarimainen ja
trooppinen, mutta tarjolla oli myods tiukkaa
asiaa. Messuilla pidettiin tietoiskuja, jaettiin
arvonimia seka jarjestettiin vaalipaneeli.

Paneeliin osallistuivat Tuula Haatainen (sd.),
Juhana Vartiainen (kok.), Matti Vanhanen
(kesk.), Mari Holopainen (vihr.), Matti Putko-
nen (ps.) ja Paavo Arhinmaki (vas.).

Poliitikot pohtivat vaalien alla tavaroiden tuo-
tantoketjuja, ja muun muassa halvat vaatteet
ja ruoka seka kiinalaiset halpatuotteet olivat
saaneet monen epailemaan, etta jossain vai-
heessa ketjua tapahtunee vilunkia.

Kaikki kannattivat sitd, ettd seuraavaan halli-
tusohjelmaan kirjattaisiin, ettd Suomessa ale-
taan valmistella ihmisoikeuksia vahvistavaa
yritysvastuulakia. Nain vaalien jalkeen tapah-
tuikin.
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REILUSTI NAKYVYYTTA SYNTTARISANKARILLE

Juhlavuoden aikana tehtiin useita viestinnallisia ulostuloja.

20-vuotisjuhlissa julkistettiin Reilun kaupan vaikutuksista
s A ja toiminnasta kertova Reilu-lehti, joka jaettiin yli 400 000

TOIMIIKO REILU KAUPPA?

Juhlavuoden teemoja kasiteltin myds 4. syys-
kuuta, kun Reilu kauppa ry kutsui joukon
asiantuntijoita keskustelemaan siitd, miten
Reilusta kaupasta saataisiin entista vahvempi
globaalien haasteiden ratkaisija.

Paneelikeskustelussa pohdittin - esimerkiksi
Reilun kaupan avoimuutta ja suurtilojen kausi-
tydntekijdiden asemaa.

"Jos viljelija on itse todella kdyha, hanella on
vahemman annettavaa tyontekijalle. Hyotyjen
jakaminen on aina jonkinasteinen kompromis-
si”, Reilu kauppa ry:n toiminnanjohtaja Janne
Sivonen totesi. Tyontekijdiden asemaa paran-
netaan koko ajan aktiivisesti.

suomalaiselle muun muassa PAMIn ja JHL:n jasenlehtien
valissa seka kaupoissa. Kesko toteutti juhlaviikolla Reilul-
le kaupalle onnittelukampanjat K-marketeissa ja K-super-
marketeissa ja kaytti ndihin myds lehtimainontaa.

Myo6s Reilun kaupan roolia maailmantaloudes-
sa mietittiin.

Reilun kaupan jarjestelmaa pitaa kiittaa siita,
ettd se on ruokkinut moraalista mielikuvitus-
tamme ja auttanut hahmottamaan, millaista
reilu kauppa voisi olla, totesi Hankenin ja Hel-
singin yliopiston yritysvastuukeskuksen johta-
ja Nikodemus Solitander.

"Ennen Reilua kauppaa kuluttajien mielikuva
seurasi vallitsevaa ajatusta siita, etta pienvilje-
lijdiden kohtalona on vaajaamatta riisto ja hy-
vaksikaytto, ja vaurastuminen nojaa aina toi-
selta ottamiseen.”

Solitander kuitenkin  huomautti, ettd Reilu
kauppa ei tarjoa vaihtoehtoja kapitalismille,
vaan on vapaakaupan jatke. Reilun kaupan
tehtava ei olekaan rdjayttéa markkinoita pa-
lasiksi vaan muuttaa niita sisaltapain, Janne
Sivonen totesi. Silti reformissakin voi piilla par-
haimmillaan vallankumouksen siemen.

"Markkinataloudessa yksi pyha asia on se,
ettd ostaja ja myyja keskendan sopivat hin-
nasta ja siihen valin ei ole sanomista. Kun
hintatason paattamisesta annetaan jotain val-
taa kolmannelle osapuolelle — joka on vielapa
kansalaisjarjestd — niin sanoisin, ettei tdma ole
ihan pieni asia rakenteiden muuttamisen kan-
nalta”, Sivonen sanoi.
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Aukeaman kuvat: Topias Hirvonen, Hasan & Partners Oy
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NAKYVYYTTA JA EHDOKKUUKSIA

Lokakuussa jarjestettavan Reilun kaupan
viikon aikaan toteutettiin nayttava Pelas-
ta suklaa -vaikuttamiskampanja.

Kampanjalla haluttin muistuttaa, ettd suklaa
saattaa loppua maailmasta vuoteen 2050
mennessa ilman ripeité toimia ilmaston ja kaa-
kaoviljelijdiden toimeentulon puolesta. Reilun
kaupan suklaata on Suomessa edelleen har-
millisen vahan, joten suomalaiset kuluttajat
syovéat edelleen suurimmaksi osaksi kesta-
mattdmissa oloissa kasvatettua ja tuotettua
suklaata.

Reilun kaupan viikko toi katukuviin hitaasti su-
lavat uhanalaiset suklaaeldimet — tunturipollon,
apinan, norsun ja sammakon. Niiden nayttava
rappeutuminen kertoi kuluttajille, ettd suklaa-
herkkujen sailyminen kaikkien saatavilla vaatii
vastuullisia valintoja.

Kampanjan ydinkohderyhmana olivat nuoret
korkeakouluopiskelijat ja viesti levisi erityises-
ti korkeakoulukaupunkeihin sijoitettujen ulko-
mainosten seka sosiaalisen median avulla.

Kansainvalisen huomion myo6ta suklaaeldimet
tavoittivat vajaat kaksi miljoonaa ihmista, ja
kampanjaviikolla Reilu kauppa nousi sosiaa-
lisessa mediassa puheenaiheeksi lahes 500
kertaa.
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Keskusteluun osallistui vaikuttajia globaalisti
seka suomalaisia isoja brandeja, kaupunkeja,
jarjestdja ja yksittaisia kuluttajia. Englannin-
kielisille markkinoille Chocogeddoniksi nimet-
ty kampanja sai nakyvyytta myds ulkomailla,
muun muassa Britanniassa, Yhdysvalloissa ja
Kanadassa.

Pelasta suklaa voitti juhannusviikonloppu-
na jarjestetyn kansainvalisen elintarvikebran-
deihin keskittyvan the FAB Awards -kilpailun
verkko- ja ulkomainoskategorioissa hopeaa.

Lisaksi kampanja valittin palkittavien shortlis-
talle Suomen suurimman digitaalisen median
kilpailun Grand Onen ja visuaalisen viestinnan
suunnittelijoiden jarjestd Grafian Vuoden hui-
put -kilpailun ulkomainoskategoriassa. Kilpai-
lutulokset selviavat syksyn 2020 aikana.

QUNSTA Sk
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VALITSE \  SUKLAA

AWARDS

HOPEAA
ULKOMAINONTA +
VERKKOMAINONTA

FINALISTE:
PARAS DIGITAALINEN
ULKOMAINOS

SHORTLIST:
ILMOITUKSET &
ULKOMAINONTA

1

Aukeaman kuvat: Hasan & Partners Oy; Grafia ry, RE: Media Oy; AdFab Media Group
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NAUTI TAUOLLA TALLA MERKILLA
VARUSTETTUJA REILU KAUPPA
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ENNATYKSELLINEN KAHVITAUKO

Toukokuussa jarjestettiin Reilun kaupan kah-
vitauko, joka kerdsi ennatyksellisen osallis-
tujamaaran. Vuoden 2017 Suomen ennatys
rikkoutui kirkkaasti, kun juhlavuoden kahvi-
tempaukseen osallistui 80 197 kahvittelijaa.

Reilun kaupan kahvitaukoja jarjestivat muun
muassa yritykset, paivakodit, koulut, Kkirjas-
tot, kahvilat, ravintolat, hotellit, seurakunnat,

. -

J o -

KAHVITAUKO

terveyskeskukset, yliopistot, jarjestét, ammat-
tiyhdistysliikkeiden paikallisosastot ja Martto-
jen paikallisyhdistykset. Kahvitauko sai erittain
paljon huomiota sosiaalisessa mediassa.

Tarkoitus oli juhlavuoden kunniaksi rikkoa
myos kahvitauon maailmanennatys, mutta se
jai viela toistaiseksi ruotsalaisten haltuun.

FINLAYSONIN VASTUULLISET JA VASTUUTTOMAT LAKANAT

VASTUUTON

PUSSILAKANASETTI

VASTUULLINEN
PUSSILAKANASETTI

Finlayson toi joulukuussa myyntiin pienen eran vastuut-
tomia lakanoita, jotka olivat pilkkahintaisia Finlaysonin
valikoimissa oleviin Reilun kaupan lakanoihin nahden.

Tempauksella Finlayson halusi ravistella niin yritysmaa-
ilmaa kuin kuluttajia siita, etta hintakilpailu on mennyt
lian pitkalle: mahdollisimman halvalla tuotettujen teks-
tilien taustalta 16ytyy usein lapsitydn hyvaksikayttoa ja
muita ihmisoikeusloukkauksia.

Reilu kauppa ry ja Vallilan Vaara tuottivat kampanjaan
lyhytdokumentin puuvillatuotannon haasteista.

Aukeaman kuvat: Finlayson Qy, Porin kaupunki




YRITYSVASTUUN YKKOSKETJUUN LAINSAADANNOLLA

Reilu kauppa ry oli aktiivisesti mukana Finnwatchin koordinoimassa Ykkdsketjuun-kampanjassa,
jonka tarkoituksena oli saada Suomeen yritysvastuulaki. Kevaan eduskuntavaalien alla tavattiin
monia karkiehdokkaita ja hallitusneuvotteluiden aikaan S&atytalon edustalla tarjoiltin poliitikoille
Reilun kaupan kahvia ja lakiin littyvaa asiantuntija-apua. Kampanjan tuloksena laista saatiin kirjaus
hallitusohjelmaan. Suomen hallitus edistaa nyt lainsdadantda niin kansallisella kuin EU-tasolla.

VASTUULLISET JULKISET HANKINNAT

Pitkgjanteinen tyo julkisten hankintojen vas-

tuullisuuden edistamiseksi jatkui. Reilu kaup- . —
pa ry osallistui sekd Kuntamarkkinoille etta P
Ateria2019-messuille ja tapasi muun muassa
KL-Kuntahankintojen, Vantaan, Espoon, Loh-

jan, Kauniaisten, Turun ja Porin hankinnoista
vastaavia.

Yksi tydon kohokohdista oli vuoropuhelu, jonka
Reilu kauppa jarjesti tekstiilituotteiden, kuten
kasipyyherullien ja lakanoiden, tuottajille ja os-
tajille. Vuoropuhelussa vahvistui, etta kumpikin
osapuoli haluaa panostaa vastuullisuuteen, jo-
ten toivottavasti alalla paastaan lahitulevaisuu-
dessa sanoista tekoihin. Tilaisuuden kutsujina
kanssamme olivat kaikki viisi paakaupunki-
seudun Reilun kaupan kaupunkia.

PORI

Helsinki lis&si Helsinki-brandattyjen tuotteiden
tuotevalikoimaansa Reilun kaupan huppareita,
pipoja ja kangaskasseja, ja Porin kaupunkib-
randin karhuhahmoihin lisattiin Reilun kaupan
karhu. Reilun kaupan kuntia on nyt 16.

Reilun kaupan messuilla jarjestiin kuntatapaa-
minen, johon osallistui ennatyksellinen yli 20
aktiivisen osallistujan joukko. Liséksi kunnat ja
kaupungit osallistuivat laajasti Reilun kaupan
kahvitaukoon.

IHMISOIKEUSVASTUUN OSAAMISKESKUS SUGMEEN

Reilu kauppa ry on ollut pitkédan aktiivinen yritysten inmisoikeusvastuun puolestapuhuja kansain-
valisessa Reilun kaupan likkeessa. Vuonna 2019 kansainvélisen Reilun kaupan likkeen kesken
paatettin, ettd Suomeen perustetaan ihmisoikeusvastuun osaamiskeskus, ja sille rekrytoidaan
koordinaattori Helsinkiin. Paatoksen myota inmisoikeudet tulevat korostumaan Reilun kaupan vai-
kuttamistydssa, yrityspalveluissa ja oman toiminnan kehittamisessa yha enemman.
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OIKEUKSIA TYBNTEKIJOILLE JA VAHEMMISTOILLE

Reilu kauppa ry:n toinen kehitys-
yhteistyéohjelma (2018-2021)
fiikkui vauhdikkaasti eteenpiin
vuonna 2019.

- Muonna 2019 kaynnissé oli 11 hanket- . #
joista kaksi on laajempia alueellisia &
inkkeita Latinalaisessa Amerikassa.

Toinen hankkeista tukee alueellisen
tyontekijaverkoston kehittamista ja toi-
nen ilmastonmuutokseen liittyvaa vai-
kuttamistyota erityisesti kahvisektorilla.

Muilla hankkeilla joko. tuetaan ja voi-
maannutetaan pienviljelijéita tai vah-
vistetaan plantaasien tyGoikeuksia Afri-_
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REILU KAUPPA RY
Kuortaneenkatu 1

00520 Helsinki
reilukauppa@reilukauppa.fi
reilukauppa.fi

@ @reilukauppa . @reilukauppa @ @reilukauppa @ @fairtrade-finland @ efairtradefinland




